
投資情報室

2019年1月22日

金融市場NOW

2018年 訪日外国人消費 過去最高に
訪日外国人の増加が消費を押し上げか

 訪日外国人による買い物などの旅行消費額が、7年連続で過去最高を更新した。
 訪日外国人１人あたりの消費額は、2015年から3年連続で減少。“爆買い”の収束が要因の１つか。
 訪日外国人の誘致・消費拡大のために、地方都市の魅力をアピールしていくことが方策の１つとなるか。

（審査確認番号 2018-TＢ422）

2018年の訪日外国人による買い物などの旅行
消費額が、7年連続で過去最高を更新しました。
観光庁が1月16日に発表した訪日外国人消費動
向調査（速報値）によれば、2018年累計の訪
日外国人による旅行消費額は推計で4兆5,064
億円となりました（図表1）。ビザの取得要件
緩和や航空路線の新規就航、クルーズ船の寄
港増加などを背景に、近年、東南アジア等を
中心に訪日外国人は増加しており、これにと
もない日本国内での消費全体を押し上げたと
みられています。しかし、政府が目標とする
2020年までに8兆円という目標にはまだ遠く、
達成に向け、一層のてこ入れが求められるこ
ととなりそうです。
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図表1：訪日外国人の消費は年々増加している

近年、訪日外国人の興味・関心が東京や大阪などの大都市のみならず、地方都市へと広がりつつある
ようです。訪日外国人の誘致で、旅行客の消費による収入の増加が地域活性化に繋がったという例も
みられています。今後のさらなる訪日外国人の誘致・消費拡大のためには、地方都市の魅力をアピー
ルしていくことが方策の１つとなるかもしれません。

出所）図表1、2は日本政府観光局（JNTO）のデータをもとにニッセイアセットマネジメントが作成

図表2：訪日外国人１人あたりの消費額は3年連続減少

国・地域別でみると、中国が1兆5,370億円で
全体の34.1％を占めており、次いで韓国
5,842億円（同13.0％）、台湾5,839億円（同
13.0％）と続いています。訪日外国人１人あ
たりの消費額は15万2,594円となり、2015年
をピークに3年連続で減少しています（図表
2）。これまで“爆買い”とよばれ消費全体を
けん引してきた中国人観光客の消費が前年比
で－2.9％と落ち込んだことが要因の１つであ
ると考えられます。
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【当資料に関する留意点】

• 当資料は、市場環境に関する情報の提供を目的として、ニッセイアセットマネジメントが作成したものであり、
特定の有価証券等の勧誘を目的とするものではありません。また、金融商品取引法に基づく開示資料ではあり
ません。実際の投資等に係る最終的な決定はご自身で判断してください。

• 当資料は、信頼できると考えられる情報に基づいて作成しておりますが、情報の正確性、完全性を保証するも
のではありません。

• 当資料の内容は作成時点のものであり、将来予告なく変更されることがあります。
• 当資料のいかなる内容も将来の市場環境等を保証するものではありません。
• 当資料にインデックス・統計資料等が記載される場合、それらの知的所有権その他の一切の権利は、その発行
者および許諾者に帰属します。

• 当資料に投資信託のグラフ・数値等が記載される場合、それらはあくまでも過去の実績またはシミュレーショ
ンであり、将来の投資収益を示唆あるいは保証するものではありません。また税金・手数料等を考慮しており
ませんので、実質的な投資成果を示すものではありません。

• 投資信託は投資する有価証券の価格の変動等により損失を生じるおそれがあります。
• 投資信託の手数料や報酬等の種類ごとの金額及びその合計額については、具体的な商品を勧誘するものではな
いので、表示することができません。
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